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LA PUBBLICAZIONE. Presentata ieri a Brescia
«Diesel» di Renzo
Rossoraccontato
in «Redvolution»

Lopera e di Riccardo Micheletti
e contiene anche 25 immagini

Manuel Venturi

Dal lavoro su un trattore alle
vette dellamodainternaziona-
le. La storia di Renzo Rosso,
fondatore della Diesel e diven-
tato uno degli uomini piu ric-
chid’Ttalia (in decima posizio-
ne, secondo Forbes) € contenu-
tanel libro «Redvolution. Vita
e pensiero di Renzo Rosso» di
Riccardo Micheletti, edito da
Marcianum Press e presenta-
to ieri alla libreria Feltrinelli
dicorso Zanardelli. Accanto al-
I'autore sedeva Paolo Gheda,
docente universitario, che ha
tracciato una breve biografia
dell'imprenditore ricordando
che «lasuacreatura ha supera-
to i cambiamenti del mercato
italiano e internazionale. Il
suo nome é stato accostato al
Ministero dello sviluppo eco-
nomico del governo Renzi, ma
ha rifiutato».

IL LIBRO, arricchito da 25 im-
magini provenienti dall’archi-
viodella Diesel, nasce da17 an-
ni di raccolta di informazioni,
spulciando tra articoli di gior-
nale, interviste, convegni: I'in-
contro con Rosso € avvenuto
solo al termine della stesura
delle pagine, che ripercorrono
I'esperienzalavorativa dell'im-
prenditore veneto. Il primo pa-
iodijeans furealizzato a 14 an-

ni con la macchina da cucire
Singer della madre e dali non
si € piu fermato: «Ha conqui-
stato il mondo. La sua filosofia
e glocal, moltolegata al suo Ve-
neto dove ancora c’e¢ la sede di
Diesel», ha spiegato Michelet-
ti, ricordando anche il contri-
buto da 5 milioni di euro al Co-
mune di Venezia per il restau-
ro del ponte di Rialto. Rosso si
¢ adeguato alla globalizzazio-
ne, ma a modo suo. «Fino al
2000 Diesel non era un mar-
chio di lusso, ma con l'arrivo
deigrandi produttori come Za-
rache avevano abbassato prez-
71 e standard decise di dare
una svolta all’azienda, dando
vita a un prodotto di lusso, ma
democratico e accessibile», ha
sostenuto I'autore. La vicenda
imprenditoriale di Rosso pas-
sa anche dalla creazione di
«Only the brave», la holding
da un miliardo e mezzo di fat-
turato che racchiude marchi
di lusso come Vivienne We-
stwood e Just Cavalli. «Tutto
partendo da idee innovative
come lo "stone washed”, un
modo dilavorare ijeans copia-
to in tutto il mondo». Ed ¢ for-
se la voglia di guardare avanti
che lo fa essere critico con I'at-
tuale classe politica, che «giu-
dica troppo vecchia e inade-
guataaguidareil cambiamen-
to», ha spiegato Micheletti.e
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