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Nasce il «gentismo»
lapolitica diventa
uno spettacolo tv

E apre all'antipolitica

Federico Mazzei. «Nei primi anni '90 la testimonianza della gente comune (antenata
delle posizioni anticasta) e le “voci dal basso” sollecitate da personalita come Santoro
imprimono un marchio da marketing, la politica diventa un prodotto di consumo tv»

riproducibile.

non

Q

ilverbo «contaminare» ’anellodi
congiunzione fratalk showe poli-
tica (anche antipolitica): questo
I'ingrediente essenziale dell’im-
pastoda marketing comunicativo,
come spiega Federico Mazzei, docente di Storia
contemporaneae Storiadel giornalismo all’Uni-
versita di Bergamo.

Professore,il talk show dominal’universo me-
diatico, ma viene da una lunga storia.

«Eun macrogenere televisivo che siinserisce nella
progressivamediatizzazione dellapoliticae con-
tribuisce anchein Italia alla nascita della “politica
spettacolo”, tematizzata per primo dal sociologo
Gianni Statera. A cavallo degli anni’70-’80 si &
transitatidaunrapporto gerarchico, che assicura-
vaaipartitiil controllo politico della televisione,
all’esplosione di programmi che hannoimposto
alla politica le logiche del medium televisivo. Il
passaggio dall’austerita mediaticadelle Tribune
elettorali di Jader Jacobelli, trasmesse a partire
dal1960, nelle qualiipartiti continuavano a gestire
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in proprio la loro comunicazione televisiva, ai
nuoviformatispettacolari puo essere fissato nella
campagna referendariasul divorzio del1974. Nelle
elezionidel 1979, e soprattuttoinquelle del 1983,
siaffaccianoancheinItaliaglispottelevisiviche
pubblicizzano l'offerta politica».

Una netta discontinuita.

«I1 talk show segna un salto di qualita: impone
nuovi stili e linguaggi non solo politici, e quindi
esproprialapoliticadella propriaretorica, rispon-
dendoinqualche modoallacrisidell’organizzazio-
nedeipartitie aldeclino della tensione ideologica.
Tutto cio haun prezzo: lo snaturamento del di-
scorso politico».

Entriamo cosiinunarealtaibrida e complessa.
«Iltalk shownon nasce come genere politico. Pen-
soad esempio alle prime trasmissioni sportive de-
glianni’60,dal Processo alla tappa di Sergio Zavoli
alla Domenica sportiva di Enzo Tortora. Si apre
unnuovo scenariomediatico:ladiscussione poli-
ticaecostrettaacondividerelo spazio televisivo
conaltri contenutie quindidiventaun genere che
si presta alla contaminazione e alla ibridazione

degli argomenti, ma anche alla sovrapposizione
delle presenzefisiche degli ospitiinstudio. Rinvio
al primotalk showpolitico, siapure impuro: Bonta
Lorodi Maurizio Costanzo, cheesordiscenel 1976
e arriva a ospitare 'anno seguente il presidente
del Consiglio Giulio Andreotti. Ecco chele parole
politiche non possono pitiessere autoreferenziali,
interinali al circuito delle élite, ma abbattendo i
confini ne abbassanoillivello. Lacomunicazione
politicaé costrettaascendere a patticonformati
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elogiche d’'intrattenimento che nonsono le sue.
Il presupposto e ’esito impongono unaradicale
trasformazione del linguaggio e mettonoincrisi
le reticenze del “politichese”».

Il conduttore & qualcosa di pii1 di un semplice
organizzatore-mediatore.

«Emerge gianeglianni’80lafigura dell’anchor-
man all’americana, meno notarile e piti seduttore.
Non pitli “soggetto terzo”, piuttosto parte in causa
frale partiin campo. Ilconduttore sispogliadel-
l’abito digiornalista-moderatore alla Jacobelli ed
emergono personalitacarismatiche e arrembanti,
che personalizzano e professionalizzano il talk.
Un esempio su tutti: Costanzo dail proprionome
al nuovo programma, il Maurizio Costanzo Show,
chevainondadal 1981 conunalongevitatuttora
insuperata. Sullereti pubblicheil solco € tracciato
daunrotocalco d’attualita come Mixer di Giovanni
Minoli, che reinventa con il “Faccia a Faccia” il
generedell’intervistapolitica televisiva, spettaco-
larizzata dall’aggressivita delle domande incal-
zanti».

Un processo senza tregua.

«Siespande conun effetto-domino elatrasforma-
zione comunicativa,acceleratadal decollodella
tvcommerciale, sfidalapoliticasuunterrenoine-
dito: quello dell’antipolitica. E qui siamo ai primi
anni ’90, la fine della Prima Repubblica e Mani
pulite. Le vocidell’antipolitica trovano rappresen-
tazione televisiva attraversoicollegamentidallo
studio alle piazze. Miriferisco in particolare a Mi-
lano Italia di Gad Lerner e soprattutto a Samar-
candadi Michele Santoro, teletribuno per eccel-
lenza. La testimonianzadellagente —il “gentismo”
antenato delle posizioni anticasta - svolgeun du-
plice ruolo: coinvolge 'opinione pubblicaesi tra-
mutain unapressione sul sistema dei partiti ed
esplicitamente controisuoileader (Craxi su tutti)
pittesposti mediaticamente. Le “vocidal basso”,
dell’'uomo comune, sollecitate da personalita
istrioniche comeil “giornalaio” Gianfranco Funa-
ri, imprimono un nuovo marchio al talk televisivo,
che mettein scenala politica come spettacolo».

E un po’ questa la svolta.
«Direidisiebeninseritanel terremoto deiprimi
anni’90. Conquestadiscontinuitalapoliticadi-
ventaunbenediconsumo televisivo, cheil cittadi-
no-spettatore assorbe inmodoseriale. I’informa-
zione politica, fino aprimaappannaggio dei “letto-
riprivilegiati” della carta stampata, sitramutain
un prodotto audiovisivo accessibile al pubblico
generalistadellatv, finendo asuavoltafagocitata
dall’overdose di teledemocrazia».

C’é infatti U'altra faccia della medaglia.

«C’era, e c’e, unrischio: quello diprovocareun’in-
flazione del genere che cominciaaoccupare mili-
tarmente i palinsesti televisiviin tutte le fasce ora-
rie, anche perché avvantaggiato daibassi costidi
produzione. Esplode edilaga, comein nessunaltro
Paese, trasformandolapoliticainun’arenanella
qualelelogiche dellacompetizione, dell’antagoni-
smo e della drammatizzazione, pitt emotive che
razionali, finiscono per prevalere. Il risultato &
unaspettacolarizzazione dellamessainscena, una
litigiosita aeffetto che ostacolalacomprensione

dei contenuti, una sovrabbondanza verbale che
creadisinformazione erischiadiscivolare nel va-
niloquio».

Con effetti ora ricercati ora indesiderati.

«Ceuneffettobias cheimassmediologi ben cono-
scono:'eccessodioffertatvparcellizza il pubblico,
ilquale si espone al consumo di queitalk che con-
fermanole proprie opinioni. Ladistanzafrapre-
giudizi e giudizi che la televisione veicola tende
adiminuire. In sostanzail nessofrapoliticaepic-
colo schermodiventaun fattore dicrisi dello stes-
sogenere, che sispettacolarizzaconlepresenze
tvsempre crescenti per compensare unaminore
influenzasuiprocessidecisionali. Dettoinaltro
modo: unapoliticache contasempre menoeche
non costituisce piu il centro di potere vuole recu-
perare attraverso il mezzo televisivo un ruolopub-
blico cheinrealtasitraveste damessainscenax.

Quelloche,come leiricorda, il critico televisivo
Aldo Grasso definisce «rito tribale».
«Si,unritotribale mascherato da spontaneita de-
mocratica e in definitiva pure poco decisivo. La
presenzadel pubblicoinstudiooincollegamento
€ ormai un contorno rispetto a una scenografia
rissaiolache vede nel conduttoreil cerimoniere
indiscusso e sempre piti orientato. Il quale asua
voltaé sfidato dalla Rete. Evero che il web consen-
teal talkdisopravvivere interattivamente, masi
trattadiun matrimonio complesso. Il talk attual-
mente e tallonato dal reality e quindi rischia di
essere inglobato in altri format, un contenitore
dialtrigeneriin cuilapoliticanon e pit’argomen-
tounico. Sitornain questo modo al talk impuro,
alla trasmissione che alterna contenuti politici
edicostume, gossip e spettacolo. Unamiscelain
stile spezzatino, dove il talk € un contenitore fra
icontenitori, mentreil pubblico cominciaa stan-
carsi del narcisismo e del presenzialismo».

E qui entrainscenal’ospite: il competenteel’in-
competente, il generalistaeil tuttologo, il buo-
nista eil cattivista.

«Parliamo di unapresenzafissa e ormaiprofessio-
nalizzata, in cuil’ospite silimita, e per certi aspetti
vie costretto,arecitareunruolo. Personaggi che
devonolaloro popolaritanon tanto allacognizio-
ne deitemi trattati quanto alla capacita di inter-
pretare erecitare una parte precostituita. ’ospite
diventalacomponente decisiva perla massimiz-
zazione dell’audience. Volendo applicare aquesto
generelacategoriapolitologicadi Giovanni Sarto-
ri, si puo dire che assistiamo ad unasortadi arena
del “pluralismo polarizzato”. E cioe: ladifferenti
posizioni vengono declinate in modo estremo e
radicalizzato,’inclinazione allo scontrosifapro-
grammatica. Citroviamo,comedicevoprima, nel
perimetro dello “scontro tribale”, dove le voci si
sovrappongono impedendo qualsiasi comprensio-
ne».

ILtalk show come ha condizionato, in quale mi-
sura s’e riflesso sulla carta stampata?

«Buntemainteressante, che mi capitaspessodi
discutere anche conimieistudenti, partendoda
untesto che ho adottato nei miei corsi: Giornali-

Chie
Cultura
e politica
nel '900

UNIVERSITA DI BERGAMO
Federico Mazzei éricercataredi
Storia contemporanea pressoiil
Dipartimentodi Lettere, Filoso-
fia, Comunicazione dell'Univer-
sita di Bergamo, dove insegna
anche Storia del giornalismo nel
corsa di laurea triennale in
Scienze della Comunicazione e
Storia del giornalismo 2 nel
corso di laurea magistralein
Comunicazione, Informazione,
Editoria. Si occupa di storia
dell'ltalia contemporanea e ha
pubblicato, fra gli altri, numero-
si contributi scientifici sulla
cultura politica democristiana e
lafigura di Alcide De Gaspeti.

Il suo ultimo volume & «Cattolici
di opposizione negli anni del
fascismo. Alcide De Gasperi e
Stefano Jacini fra politicae
cultura» (1923-1943), Edizioni
Studium, Roma 2020.

Fa attualmente parte del
Comitato scientificodella
mostra-cantiere Bergamo
Novecento.
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smi. Media e giornalistiin Italia di Angelo Agosti-
ni, edito dal Mulino. La primafase di questarivolu-
zione politico-televisivaha avuto un forteimpatto
sul panorama dei quotidiani e sulla sua ultima,
grande mutazione modernizzatrice. All'inizio degli
anni’90, con larrivodellaneotelevisione tematiz-
zatada Umberto Eco,latvnon si concepisce pitl
come finestra apertasullarealta, macome centro
del mondo e suo universo simbolico. Insomma,
questafragorosairruzione dellapoliticaspettaco-
loinscenatadallatv, che diventaluogoe strumen-
todiapprofondimento deitemi politicidigiorna-
ta, ha rappresentato una traumatica novita per
igiornali, che hanno dovuto tenerne conto. Possia-
moriferirci, in particolare, all’ultimo grande diret-
tore di rottura, Paolo Mieli, che dal 1990 al 1997
haguidatolaStampaeil Corrieredella Sera,svec-
chiandonel’identita tradizionale con quel nuovo
canone giornalistico (il “mielismo”, appunto) ri-
conosciutogli dai colleghi. Da editore, Gianni
Agnellinotavache Mieli aveva “messola minigon-
naallavecchiasignora”, cioé avevapopolarizzato
conl’intrattenimentoil quotidiano divia Solferi-
no. E proprio Mieli avrebbe spiegato, inun’intervi-
starilasciatanel 2001 allo stesso Agostini,che ave-
vadovutomisurarsi conl'ondatadimobilitazione
civilealimentatanei primi anni’90 dall’inchiesta
della magistratura milanese, che costringeva la
cartastampataaintercettare un pubblicodilettori
sempre piu catturato dalla televisione d’assalto
dei talk, divenuti vero centro di potere».

Contaminazione anche qui.

«L’operazione di Mieli & appunto quelladi conta-
minare la grande stampa d’informazione con il
nuovo approccio neotelevisivo. Fare della tvun
serbatoio dinotizie, nel momento in cui quel mez-
zostadiventando baricentro degli umori antipoli-
ticichelostessopubblico televisivo siattende di
trovarerappresentatisulla carta stampata. Questo
e lo stadio iniziale».

E infatti c’é una seconda storia.
«Il connubio duraperun certoperiodo, poicomin-
ciaasciogliersi. Diciamo chel’apice dellatelepoli-
ticaeil “Contrattocongliitaliani” firmatodaBer-
lusconil’8 maggio 2001 nellatrasmissione Porta
a Portadi Bruno Vespa, la “terzaCamera” televisi-
vadel Parlamento, come é stataasuo tempo defi-
nitadaAndreotti. Sefinoad alloralacartastampa-
taeracostrettaainseguirelatv,daun po’dianni
misembradi scorgere un certodeclino:il talk, che
sidilataovunque, cominciaa dare segni di stan-
chezzasottoil peso dellapropriaesorbitanza. At-
tualmente misembraprevalgaunalogicadisepa-
razione, nellaquale talk e giornali sono costretti,
con i loro rispettivi strumenti, a inseguire altri
frontimediatici: inuovi consumiinformativi di-
slocati sui canali dei social. I talkli vedo in crisi,
al paridei giornali, ein cercadiunanuovaidentita
informativa».
Franco Cattaneo
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LAPOLITICAE
COSTRETTAASCENDERE
APATTICON FORMATI
D'INTRATTENIMENTO

UNA POLITICA CHE
CONTA SEMPRE MENO
VUOLE RECUPERARE
CONILMEZZO TV

E<«SCONTROTRIBALE>!
QUANDO LE VOCI
SISOVRAPPONGONO

E DIFFICILE CAPIRE

IL FORMAT CON LA SUA
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NESSUN ALTRO PAESE
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Dall'alto in basso:

il «Maurizio Costanzo
Show» ospita Francesco
Rutelli nel teatro Parioli
trasformato in studio
televisivo;

Matteo Renzi ne «L'Arena»
di Massimo Giletti;
Matteo Salvini con Lilli
Gruber a «0tto e mezzo»;
Bobo Maroni a «Ballaro»
di Giovanni Floris
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